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veiculadas em 2015

Jornal Nacional (Rede Globo): o vice-
diretor, Luis Felipe Ribeiro Pinto,
contesta estudo publicado pela revista
Science, que atribuiu ao acaso a maior
parte dos tumores em seres humanos.

Jornal da Globo News: o nutricionista
da Unidade Técnica de Alimentacdo,
Nutricdo e Cancer Fabio Gomes deu
entrevista sobre a relacdo entre a
obesidade e o cancer.

Jornal Nacional (Rede Globo): a onco-
logista do INCA Tatiane Caldas Montela
comentou a iniciativa da atriz Angelina
Jolie em retirar ovarios e trompas.

Coluna do Ancelmo Gois (Jornal O
Globo): nota para o evento do Dia
Mundial da Salde, que contou com o
posicionamento da instituicdo contra
o uso de agrotoxicos no Brasil.

Coluna do Ancelmo Gois (Jornal O Globo):

nota sobre o destaque do Instituto no
ranking do Cybermetricslab.

Jornal Nacional (Rede Globo): repor-
tagem sobre encontro entre doador de
medula 6ssea e receptor e sua mae.

Radio CBN (Sistema Globo de Radio) -
Série de reportagens sobre cuidados
paliativos: a diretora do HC IV,
Germana Hunes, pacientes, familiares e
profissionais do hospital falaram sobre
o trabalho desenvolvido na unidade.

Globo Reporter (Rede Globo): Fabio
Gomes foi entrevistado sobre o uso de
agrotoxicos no pais.

Programa Bem Estar (Rede Globo): o
diretor-geral do INCA, Luis Fernando
Bouzas, tirou duvidas sobre o trans-
plante de medula 6ssea e o Registro
Nacional de Doadores de Medula Ossea
(REDOME).

Jornal da Globo News: a nutricionista

da Unidade Técnica de Alimentagdo
Nutricdo e Cancer Sueli Couto deu
entrevista sobre a classificagdo de
produtos embutidos como cancerigenos.

Secdo Opinido do Jornal O Globo: artigo
sobre o marketing no Outubro Rosa,
escrito pelo médico da Unidade Técnica
de Exposicdo Ocupacional, Ambiental e
Cancer Ronaldo Corréa.

Programa Documento Verdade (Rede
TV): o chefe da Secdo de Dermatologia,
Dolival Lobao, deu entrevista sobre
terapia fotodinamica, oferecida de forma
pioneira no INCA.

INCA avalia
imagem
institucional

exposicdo do INCA em maté-

rias de diversos veiculos da
imprensa no ano de 2015 foi ava-
liada como excelente, segundo infor-
magdes do Relatério de Assessoria
de Imagem. O documento, divulgado
pela empresa licitada para prestar
servicos de Assessoria de Imprensa,
Diagrama Comunicagdes, levantou
todas as matérias com citagdo ao
Instituto ao longo do ano e fez um
panorama quantitativo e qualitativo
da imagem da instituicdo. Este tipo
de relatério é um instrumento de ges-
tdo utilizado tanto na esfera publica
quanto na iniciativa privada, como um
norteador para tomada de decisdo. No
INCA, o documento foi apresentado
em reunido de Diretoria Executiva.

Em 2015, o INCA apareceu 5.673
vezes na midia, sendo 89,8% em
matérias positivas. “O Instituto possui
uma sélida reputagio técnica. E com
o intuito de refor¢a-la que orienta-
mos nosso esforco de comunicacdo
externa. Existe uma forte consciéncia
entre a populacdo da gravidade do
cancer e do papel que o Instituto tem
no controle da doenga”, afirmou o jor-
nalista e sdcio-gerente da Diagrama
Comunicacoes, Marcelo Cajueiro, res-
ponsavel pelo relatorio.

No quesito Grande intensidade de
exposicdo, em que o INCA é o prin-
cipal assunto da matéria, houve um
aumento de 4,1 pontos percentuais
se comparado a 2014 (em 2015, o
indice foi 16% e em 2014, 11,9%). No
cruzamento entre matérias positivas
com grande e média intensidade de
exposicdo e em veiculos relevantes, o
Instituto teve destaque praticamente
uma vez ao dia, com 28 matérias
por més, em média. O mesmo cruza-
mento com matérias negativas teve o
total de cinco por més.

O vice-diretor do INCA, Luis
Felipe Ribeiro Pinto, foi o porta-voz
mais frequente do ano, seguido do

nutricionista Fabio Gomes, da Unidade
Técnica de Alimentacdo, Nutricdo
e Cancer, e da epidemiologista
Marcia Sarpa, da Unidade Técnica de
Exposicdo Ocupacional, Ambiental e
Cancer. “Os resultados positivos refle-
tem os anos de dedica¢do e seriedade
com que o INCA, por meio dos profis-
sionais que aqui atuam, cumpre a sua
missao”, disse Luis Felipe.

ParaMonica Torres, chefe da Divisao
de Comunicagao Social (DCS), o relato-
rio é fundamental para o acompanha-
mento do balango da imagem do INCA
na imprensa, além de ajudar a tracar
estratégias de mobilizagio social, visi-
bilidade do Instituto na imprensa e a
gerenciar crises. “Podemos avaliar, a
cada més e ano, as campanhas bem-
-sucedidas, os temas mais importan-
tes da instituicdo e acompanhar como
estd o trabalho com os porta-vozes”,
completou Monica.

0 media training, treinamento para
conceder entrevistas a imprensa,
também foi citado por Monica Torres.
“Temos como objetivo ampliar o
numero de porta-vozes e dar espago
para todas as areas do INCA. E impor-
tante que o profissional saiba traduzir
seu conhecimento técnico para uma
linguagem mais acessivel e de acordo
com cada veiculo, e isso é orientado
no curso”, concluiu.

A DCS tem como politica responder
a todas as mensagens que chegam. “O
trabalho de Assessoria de Imprensa,
realizado por profissionais especiali-
zados e de forma agil, auxilia funda-
mentalmente a nossa missao de levar
informacdo para a sociedade de forma
clara, desmistificar falsas crencgas
sobre o cancer e, acima de tudo, atuar
com transparéncia, que deve ser um
compromisso de todos nés da area
de comunicacdo e saude. Certamente
tudo isso fortalece a credibilidade da
instituicdo e ajuda a construir e man-
ter a reputacdo do INCA”, destacou.

Os trés principais assuntos na
imprensa com mencéao ao INCA

Outubro Rosa/cancer de mama - 942
Agrotoéxicos - 340
Cancer de pele - 246



